Uuring trammi- ja trollisoitjate seas elanikkonna uuringu toel




Sisukord
Sisukord

m Sissejuhatus

m Elanikkonna uuringu tulemused

m Trammi- ja trollisditjate uuringu tulemused

m Lisad
®m  Uuringu metoodika
m  Uuringu toordhm

m Kusimustik




Sissejuhatus
Sissejuhatus

m TNS Emor viis ajavahemikus 24.08.-14.09.05 jargmised uuringud:

m Uuring 1: Eesti elanikkonna seas uuringu, et selgitada valja Tallinna trammi-
ja trolli soitjate ning Dypos® reklaam-ekraanide markajate osakaal Eesti
elanikkonnas

m Uuring 2: Tallinna trammi- ja trollisGitjate seas uuringu selgitamaks, milline
osakaal sditjatest on marganud Dypos® reklaam-ekraane ning milliseid
reklaame sditjad eelistavad naha.

= Uuringu tellijaks on Vitaadvert OU.

m Uuringu tulemuste omandidigus kuulub tellijale.

m Uuring 1 kaigus kusitleti 1000 eestimaalast vanuses 15-74, s.h. 400 Tallinna ja
Harjumaa elanikku

Uuring 2 kaigus kusitleti 400 Tallinna trammi- ja trollisditjat, vanuses 12-74.

= emor 3



Sissejuhatus
Sissejuhatus

m Uuring 1 kusitlus toimus arvutil juhitava personaalintervjuu meetodil vastajate
kodudes.
m Uuring 2 kusitlus toimus:
m erinevates Tallinna linnaosades
m erinevates trammide ja trollide peatustes
m Uhe nadala jooksul, kdikidel nadalapaevadel
m kolm korda paevas: hommikul, [dunal ja dhtul
m vaatluse all olid Dypos® reklaam-ekraanidega varustatud uhissdidukitest
valjujad
m Aruande lisana on MS Word formaadis esitatud uuringu metoodika ning uuringu

ankeet



Eesti elanikkond, vanuses 15-74




Tallinna ja Harjumaa 15-74 aastaste elanike seas
trammi- ja/voi trolliga so6itjaid 319 000+15 000
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on

ﬂ il Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjurhaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005.

Note: Dypos® reklaam-ekraanid olid lleval ligikaudu 3 kuud



182 000+9000 tuhat inimest on nainud Dypos®
reklaam-ekraani Tallinna trammides ja/voi trollides

100% - Tallinna vdi Harjumaa elanikud, vanuses 15-74, kes kasutavad Tallinnas liikumiseks trammi voi trolli
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& emor Loe: Igapaevastest soitjatest, keda on 89 000 78% e. 69 000 inimest on marganud reklaam-ekraani
Note: Dypos® reklaam-ekraanid olid leval ligikaudu 3 kuud
Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005



Sihtrihmade profiilide vordlus

DYPOS® REKLAAM-EKRAANI
TALLINNA JA HARJUMAA TRAMMI JA TROLLI SOITJAD MARKAJAD (Tallinna&Harjumaa
ELANIKKOND (Tallinna&Harjumaa elanikud) elanikud)
N(000): % N(000): % N(000): %
SUGU KOKKU: 419 1=100% 319 1=100% 182 1=100%
mees! 189 45 122 38 66 36
naine; 230 55 197 62 116 64
RAHVUS
eestlaner 237 56 165 52 99 54
mitte-eestlane! 182 44 153 48 83 46
VANUS
15-24;, 77 18 70 22 45 25
25-34; 81 19 56 18 43 24
35-49: 121 29 76 24 48 26
50-74: 140 33 116 37 47 26
HARIDUS
kérgharidus: 95 23 81 25 35 19
keskeriharidus: 123 29 97 31 46 25
keskharidus! 111 27 77 24 61 33
alg- ja pohiharidus! 89 21 63 20 41 22
SISSETULEK PERELIIKME KOHTA
kuni 2000 kroonii 59 14 46 15 29 16
2001-4000 krooni: 132 32 110 35 54 30
Gle 4000 krooni: 140 34 90 28 49 27
ei oska 6elda/keeldus! 88 21 72 23 50 27
ISIKLIK SISSETULEK
kuni 3000 kroonii 106 25 90 28 45 24
3001-5000 kroonii 88 21 80 25 45 25
dle 5000 krooni! 155 37 95 30 52 29
ei oska delda/keeldus! 70 17 53 17 40 22
SOTSIAALNE STAATUS
iseendale tédandja: 27 7 13 N4 8 5
palgatootaja! 232 55 167 53 94 52
mittetddtaja | 34 8 26 8 18 10
pensionil; 70 17 60 19 26 14
dpilane, Ulidpilane! 49 12 48 15 34 19

> MOl Loe: Tallinna ja Harjumaa elanikest on 45% mehed e. 180 000 inimest
Note: Dypos® reklaam-ekraanid olid tleval ligikaudu 3 kuud
Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005



Dypos® reklaam-monitori markajate osakaal

sihtruhmade I0ikes (vanus 15-74)

Tallinna ja Harjumaa sditjad —:319 000 inimest, joonisel n=("000)
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Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005
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Eriuuring 12-74 aastaste Dypos® reklaam-ekraanidega
varustatud uhistranspordist valjujate seas Tallinnas




Dypos® reklaam-ekraanide markajad

Koik vastajad, N=400

Ei oska 6elda mUuring viidi 1abi Dypos®
3% Ei

reklaam-ekraanidega
varustatud Uhistranspordist

valjujate seas Tallinnas

& emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-ﬂ(raanidega varustatud trammi- ja/vai trolli sditjate seas vanuses

12-74, september 2005



Dypos® reklaam-ekraani markamise sagedus
Koik vastajad, N=400
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~ emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-ekraanidega varustatud trammi- ja/véi trolli séitjate seas vanuses
12
12-74, september 2005



Keskmine reis Tallinna trammis voI trollis kestab

hinnanguliselt 12 minutit

Koik vastajad, N=400
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& emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam—1e3kraanidega varustatud trammi- ja/vai trolli

12-74, september 2005

sditjate seas vanuses



Dypos® reklaam-ekraani jalgimise pikkus

a1
mam




Uhel reisisuunal kasutatavate trammide-trollide arv

Koik vastajad, N=400
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& emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-1e5kraanidega varustatud trammi- ja/vai trolli sbitjate seas vanuses
12-74, september 2005



Hinnanguline soidukestvus ja ekraani jalgimisaeg

m  14% Dypos® reklaam-ekraaniga varustatud Ghissdiduki reisijatest vanuses 12-74
jalgib reklaam-ekraani hinnanguliselt 12 minuti jooksul;
28% 6 minuti jooksul (kogu sdiduaja vaatajad ja poole sbiduajast vaatavad)

m 38% trammi-trollireisijatest vahetavad oma Uhel reisisuunal vahemalt Ghe korra
trammi-trolli. Seega, kdigi trammide ja trollide reklaam-ekraanidega varustatuse
korral, kahekordistub nende seas kontaktide arv ekraaniga.
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Trammi ja trolli soitjaid huvitaks koige rohkem
meelelahutust puudutav reklaam

Huvipakkuvate valdkondade pingerida
1 | meelelahutus 11 | ehitus ja remont
2 | kaubanduskeskused/kampaaniad | 12 | soogikohad
3 | riigiasutuste info 13 | audio-video elektroonika
4 | reisimine 14 | ravimid
5 | sport, spordiklubid 15 | autod/autokaubad
6 | roivad 16 | lastekaubad
7 | mobiilside- ja telefonid 17 | kodumasinad, -kaubad
8 | arvutid ja internet 18 | toidukaubad
9 | koolitus 19 | pangad, kindlustus
10 | parfumeeria/kosmeetika, 20 | kinnisvara
iluteenused

E emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-1e7kraanidega varustatud trammi- ja/vai trolli sbitjate seas vanuses
12-74, september 2005



Huvitavad reklaamivaldkonnad sihtruhmade I6ikes (1)

m Meelelahutust puudutavad teavet ootavad reklaam-ekraanidel: kuni 34 aastased, Opilased,
kérgema (Ule 5000 krooni inimese kohta) pere sissetulekuga inimesed

m Kaubanduskeskused/allahindluskampaaniad huvitavad keskmisest enam naisi

m Riigiasutuste info pakub huvi: 50-74 aastastele, palgatdotajatele ja tootutele

m Reisimist puudutav reklaam on huvitav: 15-24 aastastele, naistele, palgatootajatele, isikliku
sissetulekuga Ule 5000 krooni, pere sissetulekuga Ule 3000 krooni inimese kohta

m Sport ja spordikaubad huvitavad keskmisest enam: 15-34 aastaseid, mehi, keskharidusega
inimesi, Opilasi ja keskmise pere sissetulekuga (3001-5000 krooni inimese kohta) inimesi

m Roivaste reklaam huvitab eelkdige: kuni 24 aastaseid noori, naisi, kbrgema pere
sissetulekuga (Ule 5000 krooni inimese kohta)

m Mobiilside ja —telefonid huvitavad rohkem kdige nooremaid vastajaid 12-14 ning 15-24
aastaseid

m  Arvuteid ja internetti puudutavast reklaamist on keskmisest enam huvitatud 12-34 aastased,

mehed, dpilased, kdrgema (lle 5000 krooni inimese kohta) pere sissetulekuga inimesed

& emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-?skraanidega varustatud trammi- ja/vai trolli sbitjate seas vanuses
12-74, september 2005



Huvitavad reklaamivaldkonnad sihtruhmade I6ikes (2)

Koolitust puudutavast reklaamist on huvitatud keskmisest enam: 15-24 aastased, naised,
vene keelt kbnelevad inimesed

Parfumeeria/kosmeetika, iluteenused pakuvad huvi noortele 15-24 aastastele naistele
Ehitust ja remonti puudutavat reklaami soovivad naha keskmisest enam: ule 35 aastased,
mehed, kesk-eri vOi kutseharidusega inimesed, palgatootajad, inimesed, keskmise pere
sissetulekuga (3001-5000 krooni inimese kohta)

Soogikohtade reklaamist on huvitatud 15-34 aastased inimesed

Audio-video elektroonikast on huvitatud 25-34 aastased mehed

Ravimid huvitavad keskmisest enam: Ule 50 aastaseid, naisi, pensionare ja koduseid,
madalama sissetulekuga inimesi

Autodest/autokaupadest on huvitatud: 25-34 aastased mehed, keskharidusega inimesed,
palgatootajad ja inimesed isikliku sissetulekuga Ule 5000 krooni

Lastekaubad huvitavad keskmisest enam: 35-49 aastaseid naisi

& emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-?gkraanidega varustatud trammi- ja/vai trolli sbitjate seas vanuses

12-74, september 2005



Huvitavad reklaamivaldkonnad sihtruhmade I6ikes (3)

m Kodumasinad/-kaubad huvitavad enam: 35-49 aastaseid, kesk-eri voi kutseharidusega
inimesi, palgatootajaid ja inimesi isikliku sissetulekuga ule 5000 krooni

m Toidukaupade reklaam huvitab: 50-74 aastaseid, naisi, kdrgharidusega inimesi,
palgatootajaid

m Pangad ja kindlustus huvitavad rohkem: 35-49 aastaseid, palgatootajaid

m Kinnisvara-alane reklaam pakub keskmisest rohkem huvi: 35-49 aastastele, kesk-eri vOi
kutseharidusega inimestele, palgatootajatele, keskmise pere sissetulekuga (3001-5000 krooni

inimese kohta) inimestele

& emor Allikas: Eriuuring 400 Tallinna Dypos® reklaam-g:okraanidega varustatud trammi- ja/vai trolli sbitjate seas vanuses
12-74, september 2005



Vordlusvoimalus teiste meediatega

m Reklaam-ekraane marganute arv on 182 000 Tallinna ja Harjumaa 15-74 aastaste elanike
seas. Tulemus on kumulatiivne kolme kuu kohta ja tuleb arvestada, et sellel perioodi
langes ekraanide paigaldamine soidukitesse.

m  Arvestades trammides ja trollides sdéitjate arvu regioonis (319 000) ja hinnangulist
sbidusagedust (55% vahemalt 2 korda kuus), siis kdigi Tallinna trammide-trollide
ekraanidega varustatuse korral on hinnanguline voimalike markajate arv uhes kuus 175
000 15-74. aastast regiooni elanikku, mis on meediastatistikuna vorreldav selliste
naitajatega nagu:

m telekanali kuu reach Tallinna ja Harjumaa regioonis
m nadalakirja cover max (6 nadala reach) Tallinna ja Harjumaa regioonis

m  Antud uuringu tulemused ei ole muude meediastatistikutega korrektselt vorreldavad.



Uhissoidukireklaam vs valireklaam tanavatel

m Kuigi valireklaami- ja Uhisoidukireklaamide kanalitel on palju Uhisjooni, sh hea erinevate
keelegruppide katvus uhe kanali poolt, ei saa ka siin otsest vordlust olemasolevate
andmetega teostada:

m Valimeedia auditooriumi uuringute tulemusi, kus vaadeldakse konkreetse kampaania
(tavaliselt 2 nadalat) margatavust, ei ole korrektne antud uuringu tulemustega
kdrvutada.

m Valimeediaga vorreldav tulemus oleks valimeedia kandjate (nt pillarid, posterid kui

sellised) margatavus, kuid seda hetkel Eestis teostatud ei ole.
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