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Sissejuhatus (1)
Sissejuhatus (1)

m Aastal 2008 viis TNS Emor labi kordusuuringu (muudetud ankeediga) aastal 2005 toimunud

Tallinna ja Harjumaa elanikkonna uuringule.

m Kaesolevas aruandes on esitatud andmed kolmest uuringust:

m Uuring 1 (perioodil 24.08.-14.09.2005) ja Uuring 2 (perioodil 20.02.-12.03.2008): Eesti
elanikkonna seas, et selgitada valja Tallinna trammi- ja trolli sditjate ning Dypos®
reklaam-ekraanide markajate osakaal Eesti elanikkonnas

m Uuring 3 (perioodil 24.08.-14.09.2005) : Tallinna trammi- ja trollisditjate seas
selgitamaks, milline osakaal séitjatest on marganud Dypos® reklaam-ekraane ning

milliseid reklaame soitjad eelistavad naha.

m Uuring 1 ja 2 kaigus kusitleti kummaski ligikaudu 400 Tallinna ja Harjumaa elanikku
vanuses 15-74,

m  Uuring 3 kaigus kusitleti 400 Tallinna trammi- ja trolliséitjat, vanuses 12-74.



Sissejuhatus (2)
Sissejuhatus (2)

m Uuring 1 ja 2 Kkusitlus toimus arvutil juhitava personaalintervjuu meetodil vastajate
kodudes.
m  Uuring 3 kusitlus toimus:
m erinevates Tallinna linnaosades
m erinevates trammi- ja trollipeatustes
m Uhe nadala jooksul, kdikidel nadalapaevadel
m kolm korda paevas: hommikul, Idunal ja 6htul
m kusitlesime all olid Dypos® reklaam-ekraanidega varustatud Uhissoidukitest valjujad
m  Aruande lisana on MS Word formaadis esitatud uuringu metoodika ning 2008 aasta
uuringu ankeet.
= Uuringu tellijaks on Vitaadvert OU.

m  Uuringu tulemuste omandidigus kuulub tellijale.
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2005 ja 2008 elanikkonna uuringu tulemused

e




2008: Tallinna ja Harjumaa 15-74 aastaste elanike seas
on trammi- ja/vai trolliga sditjaid 330 000 = 16 000
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1Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005.



2008: 256 000 + 15 000 inimest on nainud Dypos®
reklaam-ekraani Tallinna trammides ja/vai trollides

(100% - Tallinna vdi Harjumaa elanikud, vanuses 15-74, kes kasutavad Tallinnas liikumiseks trammi voi trolli)

KOIK SOITJAD

SOIDAB:

iga paev
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paar korda kuus

harvem
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2005

78% 256 000 inimest

57% 182 000 inimest

91% 89 000 inimest

78% 69 000 inimest
B e5% 58000 inimest
70% 58 000 inimest
R, so% 43 000 inimest
57% 32 000 inimest
D 0% 66 000 inimest
25% 23 000 inimest

Loe: Igapaevastest sditjatest, keda on 89 000 78% e. 69 000 inimest on marganud reklaam-ekraani
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1Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005.



2008: Sihtrunmade profiilid

SUGU
mees
naine
RAHVUS
eestlane
muu rahvus
VANUS
15-24
25-34
35-49
50-74
HARIDUS
pohiharidus
keskharidus
keskeri- voi kutseharidus
kérgharidus
Sissetulek pereliikme kohta
kuni 4000 kr.
4001-9000 kr.
tle 9 000 kr.
ei oska Oelda/keeldus
Isiklik sissetulek
kuni 4000 kr.
4001-8000 kr.
Gle 8000 kr.
ei oska oelda/keeldus
Sotsiaalne staatus
iseendale td6andja
palgatdotaja
mittetdotaja
pensionil
Opilane, Ulidpilane
= CMOr
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Tallinna ja Harjumaa
trammi ja trolli soitjad
n=350
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58%

60%
40%

19%
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37%

13%
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27%
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17%
18%

27%
24%
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15%

5%
62%
6%
16%
11%
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120

29
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96
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29

Dypos® reklaam-ekraani
markajad

(Trammi ja trolli séitjad)

n=267
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1Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005.
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1Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005.
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Sihtrihmade profiilide vordlus 20051/2008

Tallinna ja Harjumaa
trammi ja trolli soitjad
n=350

42%
38%
58%
62%
60%
52%
40%
48%
19%
22%
21%
18%
23%
24%
37%
37%
13%
20%
27%
24%
33%
31%
27%
25%
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19% 2008
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Dypos® reklaam-ekraani
markajad
(Trammi ja trolli séitjad)
n=267
40%
36%
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64%
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26%
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Dypos® reklaam-monitori markajate osakaal
sihtrihmade 16ikes (vanus 15-74) 20051/2008

KOIK
SUGU
mees
naine
RAHVUS
eestlane
muu rahvus
VANUS
15-24
25-34
35-49
50-74
HARIDUS
pohiharidus
keskharidus
keskeri- voi kutseharidus
kérgharidus
Sissetulek pereliikme kohta
kuni 4000 kr.
4001-9000 kr.
Gle 9 000 kr.
ei oska delda/keeldus
Isiklik sissetulek
kuni 4000 kr.
4001-8000 kr.
Gle 8000 kr.
ei oska delda/keeldus
Sotsiaalne staatus
iseendale td6andja
palgatootaja
mittetdotaja
g pensionil
Opilane, Ulidpilane
= eMor
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1Allikas: Omnibuss uuring 400 Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; august-september 2005.
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n 2005

182 | 57%
|
66

55%
116 59%

60%
54%

99
83

45
43
48
26

61
46
35

Loe: Meestest sditjatest markas
Dypos® reklaam-ekraani 74%



2008: 230 000 £ 14 000 inimest jalgivad reklaam-
ekraane Tallinna trammides ja/voi trollides

(% trammi-trolliga soitjatest, kes on nainud reklaam-ekraani/ ei oska 6elda kas on nainud reklaam-ekraani,
n=267)

B jah, tihti = jah, mdnikord * jah, harva ® ei jalgi Uldse = ei oska Oelda
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Allikas: Omnibuss uuring Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; veebruar-marts 2008.



2008: 85 000 + 5 000 inimest on nainud reklaam-
ekraanidel Herbapooli reklaami

(% trammi-trolliga soitjatest, kes on nainud reklaam-ekraani/ ei oska 6elda kas on nainud reklaam-ekraani,
n=267)

Ei oska 6elda
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Allikas: Omnibuss uuring Tallinna ja Harjumaa elanike seas, vanuses 15-74; veebruar-marts 2008.



2008 kokkuvote elanikkonna uuringule

m Tallinna ning Harjumaa elanike seas on vorreldes aastaga 2005 enam trammi-
trolli kasutajaid (aastal 2005 oli neid 319 000 ning 2008 aastal 330 000).

m Trammi-trolli kasutajate seas on kasvanud reklaam-ekraanide markajate
osakaal (2005 aastal 57% ning 2008 aastal 78%). Siinjuures tuleb votta arvesse,
et tanaseks on reklaam-ekraanid on Tallinna trammides ning trollides uleval
olnud juba 3 aastat.

m |ga neljas trammi-trolliga soéitja jalgib-reklaam ekraane sageli.

m 3 trammi-trolliga soitjat 10-st on marganud Herbapooli reklaami trammide-trollide

reklaam-ekraanidel.



Kontaktinfo:

AS Emor
Telefon (Uldine): 626 8500
Faks: 626 8501
E-mail: kristiina.omri@emor.ee
E-mail (Uldine): emor@emor.ee
www.emor.ee
Aadress: Ahtri 12, 6. korrus, 10151 Tallinn




